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PRESENTATIIDATI DELLCOSSERVATORIO PICCOLE E MEDIE IMPRESE DI GLOBALSTRATEGY

Ecco le 327 pmi italiane eccellenti

Continuano a crescere a un ritmo triplo rispetto alle altre
industrie. Tra le tendenze c’é la flessione del Nordest e del

Sud Italia. Fondamentali attenzione al prodotto e al cliente

DI MANUEL FoLLis

empre concentrate al
Nord, anche se 1l Nord-
est sta mostrando qual-

che scgnale di sofferenza
(come il Sud lwalia) e sem
piu oneatate all’internazio-
nalizzazione. E la fotografia
delle pmi italiane eccellenti
che emerge dall’osservatorio
2814 curato come ogni anno
di Glohal Sirategy. presentato
ieri in Borsa ltaliana. All'in-
termo di un universo di circa 8
mila Pmi, Global Strategy ha
sclezionato 327 aziende eccel-
lenti, ciod con tassi di crescita,
redditivitd e solidita superion
rispetto al proprio settore di
nferimento. Si tratta di socied
che crescono a un 6tmo 3 volte
superore alla media del setto-
re ¢ che a dispetto della crisi
hanno raddoppiato il reddito
operativo negli ultimi 5 anni
rafforzando la solidita fmanzia-
nia. I dau dell osservaono sono
stau presentati in occasione del
convegno Pmi italiane fra tru-

dizione e innovagione digitale,
organiz2ato in collaborazione
con Borsa ltaliana e con il
supporio di Schroders Wealth
Management e dello Studie Le-

Assaciato Negn-Clementi,

ndo ormai giunto afla esta
edizione, quest anno I osserva-

torio ha anche operato per la
prima volta alcune valutazioni
Su cosa per e azk era im-
ponante prima e dopo la crisi.

Dall'indagine qualitativa della
ricerca, che si su intervi-
ste, & emerso che prima della
crisi la «qualitd del prodottos
era considerata il fattore piu
importante del successo di
un’impresa (72%:), seguito da
«rcputazione dell’ azienda e del
marchio» (54%) e da «inno-
vazione del prodotte» (52%).
Post crisi la «qualita del pro-
dottos resta al primo posto e
sale addirittura al 9 1%; quindi
@& considerata ormai da tutie
le aziendc il principale fat-
tore di successo. Al secoado
posto & salila la «capacita di
ol al mercato/clienie»
(42%), mentre la arputazio-
ne dcll'azicﬂdar dopo la cri-
si & scesa all'ultimo gradino
(29%). :

Dal punto di vista quantitati-
vo, invece, & evidente to
il lungo periodo di (ﬁ%lﬁ
dell’economia abbia pesato
sulle societd. Prcamm
scita media del fatturato delle
pmi eccellent: era doppia ri-
spetto a quello del mercato net
suo complesso, mentre oggi &
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passale da una piecola crescita
3 un decremento. «L.a ricerca
che conduciamo fin dal 2009
evidenzia come in Italia esista

tre volfc tanto; quante invece
all*incremento medio del ri-
sultato operativo, il valore per
le pmi eccellenti si & pratica-
mente dimezzate, menire bel  un gneppo di aziende che, no-
loro complesso e societd sono  naslante operl in scltovi maltmi,
abbia scelto da wmpodi puntare
su innovazione ¢ internazioaa-
lizzazione, riuscendo a contra-
stare gli effctti della crisi grazic
alla tenacia degli imprenditori
e alla sorprendente flessibilit ¢
dinamicita nel riadattare le stra-
legie operabive per raggiungere
i propn obiettivis, ha spiegato
Antonefla Negri-Clement, pre-
sidente e ammi nistratore dele-
gato di Global Strategy. Parte
del convegno @ stata dedicata
alla digitalizzazione dellc im-
prese, la maggior parte delle
quali si dichiara pronta a inve-
stire su piattaforme digitali il
15% delle risorse desunate a
ricerca&sviluppo nei prossimi 3
anni. La sensazione delle azien-
de del settore digitale (come ad
esempio Google) & che in realtd
le Pmi quando parlano di inve-
stimenti in digitale siano ancora
l:falt a vecchi paradigmi (cane
eserpio il sito Web o I'uti-
lizzo dei social media) ¢ non a
innovativi modelli di business.
(nproduzione nyervata)



