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PRESENTATI I DATI DELL'OSSERVATORIO PlCCOLE E MEDIE IMPRESE DI GLOBAL STRATEGY 

Ecco le 327 pmi italiane eccellenti 
Continuano a crescere a un ritmo triplo rispetto alle altre LA DISTRIBUZIONE DELLcPMI ECCELLENTI

industrie. Tra le tendenze c'è la flessione del Nordest e del �oò.-.le"8ldic.t•1m-1GnD•��?J10t11e 1ti.11 

Sud Italia. Fondamentali attenzione al prodotto e al cliente 

S
empre concentr:atc al 
Nord. :indie se 11 Nord­
est sta mostr.mdo qual­
che segnale di sofferenza 

(come il Sud l1aha) e� 
p,ù oncntatc all' intcmazio­
oal.iuaz1one. È la fotografia 
delle pmi 1t.ali1111c eccellenti 
che emef'l!c da 11' o suvntorio 
2014 curato come ogni 8Jl110 
di Global S1r.1tegy. presentalo 
ieri tn Borsa Italiana. All" ID· 
terno di un univmo di cin:a 8 
nula Pnu. Global Stnuegy ba 
selezionato 327 uicnde eccel­
lenti. ci� coo w..ì di cresota. 
redditività e solidità wperion 
rispcuo al proprio seuore dt 
nferimento. Si tr.uta di sociclll 
che aescono a un ritmo 3 volte 
superion: alla media del seuo­
re e che a dispeno della ai.si 
hanno raddopprato ti redJ110 
operativo negli ultimi S nnni 
r..ITorll!lldo La solidità finanzia.. 
ria. I d:io dell" osser:v:norio sooo 
&131.1 pre,entali in occasione del 
convegno Pmi italian,.fm tru-

d� � ÌnllO\ a;Jon,,, digitalt, 
orgaruwito ,o coll.,borazione 
con Bo"'a Italiana e con il 
suppono d1 Se� Wcahh 
Mmagemcnt edc!Jo Studt0 Lc­
galeAssoo.1Ul Ncgn-Clemcnti. 
Essendo onnai giunto alla SCSla 
cdwooe. quest. anno I' lltiSel'\11· 

lllrÌO ho anche OpcràlO per la 
prima volta alcune valuwjoni 
su casa per le llZicnde era im­
porom1e pnma e dopo la crisi. 

J?all"indagj� qualil!lli� dcl13J 
nccn:a, dic sa ba:w su 1nlcn,1• 
SlC. è emenocbc p rima della 
crisi la •quali!¼ dd prodotto­
era considcnna il fanorc più 
importante del uccc so  di 
UD01Dlpre"3 (72%). 5CiUito da 
"rcputuionc dell" a1..icnda e del 
marchio• (W•) e da «inno­
vaaoncdcl prod0U0• (52,,.,). 
Post crisi la .qualità del pro­
doao,, resta al primo post0 e 
sale addiri uura nJ 91 %; quindi 
è considerata onnoi d3 rotte 
le aziende Il principale fat• 
tore di successo. Al =odo 
posto è li3lna la rcapacità d1 
risposta al meruUYclicni.Cl> 
(-t2'ilo). mentre b octqlUtazi<>­
nc dcli" 112.icnda» dopo la cri­
si è scesa all"ultimo grndtno 
�). 
Dal punto di vista quantitati­
,-o, ÌOVflt'.e, è evidente quanto 
il lungo periodo di difficoltà 
dell" cc ooonHa abbia pesa1,0 
sulle società. Pre-<:risi la cre-

scita media del fatturato delle 
pmi ecccllenb era doppia rÌ• 
spetto a quello del ll1e:lcalO nel 
suo complesso. mcncre oggi è 

o 

1n: volte tanto; qWUttO invece passate dJ una piccola crescita 
aJl' ,ocrcmento medìo del ri- a un decremento . .,1..4 ricerca 
sull.lllO opcr:nivo. il v.ùon: per che conduciwno fin dal 2009 
le pmi ccccllcnli si è pratica- evidenzia come in Ital ia esista 
mente dime22010, menuc nel un gruppo di aziende che, no-
tao aElpiesso le società i5(llJ() � � in 5dfOlj maturi, 

abbia sccltò da rempo di� 
� inllO\-:wooe e internaLiona• 
lìzzaziooe. riuscendo a cootra-
st:ue gli effetti della cri.si gra.àc 
alla tenacia degli imprenditori 
e alla sorprendente flèssibililA e 
dinamicir?a nel rindau.,re le str.1-
tegie �ve per raggiungere 
i propn obiettim. ha spieglno 
AntQneila Ncgri..Qcmcot.i, prc­
sidenu: e arami nistrntore tfete,. 
gato di Giuba! Smuegy. Pane 
del convegno � swo dedicala 
afb digitaJizzuione delle im­
prese, la maggior parte delle 
quali si dichì:11'3 pronl3 a in,-e. 
stm: su piatlAforme di�tali i1 
15% delle ri�rse desunate a 
òcerca&5vilupl_)O nei �mi 3 
anni. La SCl\53ZIOllC delle az.ien. 
de del senorc digitale (come ad 
esempio Ooogle) è che in real� 
le Proi �o parlano di irn-e­
stimcnu in di�itale siano 3DCOOl 
lejllllC a \uchi p:niigmi (COIIJC 
ad esempio il suo Web o l'uti-
lino dei SQcial media) e non a 
innovativi modélll di lllSiness. 
(riprodulione riservnta) 


