Innaovazione. L' Osservatorio Pmi di Global Strategy mette in fila i casi delle realt3 Internazionalizzate in grado di competere

Le «piccole» che battono la crisi

Proiettate oltreconfine, con una crescita media annua 3 volte superiore ai settori

Andrea Blondi
MILAND

< LaNucena Adesivi(ssmilio-
nidi ewro ), nata a metd degli annl
Bo con sede aNocera Supericre ©
attiva nel settore delle eticherte ¢
dei nastri adesvi # unadelle azien-
de (che si contano sulle dita di
una nano) autorizzate a produr-
re i bollini ottici farmacecutici.
«Abblamo creato un software
che ci permette di dialogare in re-
altime con | programmideiclien-
ti.che in genere sono multinazic-
nali della cosmesi ¢ della deter-
yenzan, spiegaildirettore genera-
le Guido Tannone, 3o anni.

Ma fra chi ha legato il suo core
business a innovazione e digitale
un testimonial d'cccellenza @ an-
che a Sigma, attiva nell'automa-
Zione industrinte, §.3 milinni di ri-
cavi, con sede ad Altidona (Fer-
mo), dicuituttlhanno inconsape-
vol mente contezza quande siav-
vicinano a bancomat o bigliette-
rleselfservice(che produce). Al-
tro caso & yuello di EidosMelia,
numero uno mandiale nel settore
dai sistemi editariali, con sede a
Milano chie hafrai maggiori clien-
ti «anche Newscorp », dice Ga-
briella Franzink amministratore
delegato di questa azicnda da 40
illoni di euro di fatturato ¢ 230
dipendenti «a oggir.

Sono solo tre dei casi dicuis é
parlato ieri a Milano durante la
presentazione  dei  risultati
dell'Osservatorio Pmi di Global
Strategy. "Pmi italiane fra tradi-

| zione € innovazione" era il titolo

del convegno - organizzato a Mi-
lano in collaborazione con Borsa
iraliana, con il supporio di Schroe-
ders Wealth management ¢ dello
studio Negri-Clementi ¢ cui hane
nn partecipata anvlie Fabio Vac:
caronw (Goagle Italla) e Alberto
Wahan (Iiccola industria & Con-

findustina)- durante il quale sono
stati presentati flatl «Siamoono-
rati - dichiara Ugn Formenten,
Head of Business Development
di Schroders Wealth Manage-
ment--di sostenere questainizia-
tiva che metterc in luce le storie
di imprenditoni che, nonostante
le difficolt, hanno sapure dimo-
strare di cccelleres. La ricerca ,
spiega Antonella Negri Clementl,
presidente ead di Globa) Strategy
«evidenzia come in Italia esista
un gruppo di aziende che, none-
stante operi In scttori maturl, ha
scelto di puntare su innovazione
¢ Internazionalizzazionex.

A questapasserella di positivi-
ta hanno contribuits anche i casi

DIGITALE £ MEGLIO
Le aziende che eccellono
risultano anche fortemente
onentate alle tecnologie:
investono almeno it 5%

dei ricavi in R&S

i Elemaster (apparati elettroni-
i), Foscarini (apparccchiature
per illuminazione di design), Fa-
biana Filippi (tessile), per quelle
che lo studio ha catalogato coine
Pmi“eccellents: aziende ché ere-
SCONO 3 1M ritmo 3 valte supetrio-
re ala media del settore c 4 di-
spetto della crisi hanno raddop-
platoil lororeddito operativo ne-
gl ultimi § anni, rafforzando la
propria solidit) solidita finanzia-
ria, all'inlerno di un universo di
fimila aziende con fatturaro fra
10 e 250 milioni dieuro.

Nel dettaglio, si tratta di 337
1'mi "eroiche” con tassi di cresci-
tamediannut del fatturato tre vol-
te supcriori rispetto all'universo
di riferimento (109 cantro «3%)

c un reddito operativo che & cre-
sciuto nel periedo 2008-2002 del
199 medio annuo (contro una di-
minuzione media del 3% da parte
delle Pmi “normali®). Si tratta di
imprese che operano i settori
maturi(oltre il 30 apparticneal-
la meccanica e alla metallurgia),
anchese siassisteauna progressi-
vaaftermazione di quelledi servi-
ziprincipalmente attive nellosvi-
luppo software, In secondo luo-
£0, tré su yuattro sonu situate nel
Nord ltalia (73%); solu il 7% in
Sud e Isole, E ancora, si trutta di
aziende dalla forte vocazione glo-
bale: realizzano infard quasi il
40% dellorofaturato all‘estero, ¢
prevedono di incre mentare tale
quotaneiprossimitne anni media-
mente del g per cento

1'ospite d’anore leri & stata pe-
rosoprattutto l'innovazione digi-
tale. In effetti, le Pmi cceellentiso:
no fortemente orientate all'inno-
vazione investono ben il 5% del
loro fatturato in ricerca e svilup-
po. In particolare, & interessante
notare che la maggior parte di
questo budget (530) & ancora de-
stinato al miglioramento del pro-
dotto, mentre gll investimentl in
digitalizzazione sono pari al 15
percento. (1739 degli imprendito-
riritiene poi che l'usoe lo svilup-
po dipiattaforme digitali putreb-
be rappresentare un validosvilup-
poallacrescita internazionale.

Se queste suno opportunit da
coglierc, ancoraicri da Bruxelles,
con un report della commisslone
Ue, arrivava un richiumo “sulla
terra”. Selo per dare un numero:
la copertura dellabanda larga fis-
sadary4 Kbpsinlaliaé detofss
(medla Ue: 97,1%), ma la copertu-
ra Nga & del 208% (pur se in cre-
scita del 48a), contro una media
Ue del 1.8 per cento.
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